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RESUMO:

Uma das maneiras da Publicidade e Propaganda interferir na realidade social é oferecer estimulos que
visem a mobilizacao das pessoas por uma determinada causa. O objetivo do trabalho foi criar pecas, em
razéo do Dia Mundial da Agua e da escassez ocorrida no nos Gltimos anos no Brasil, que estimulassem o
uso racional de dgua. Foram feitas pesquisas para saber quais as maneiras que um cidadao comum pode
economizar agua e, apds as pesquisas, um brainstorm onde foram selecionadas trés atitudes faceis e
cotidianas, buscando a adocdo como habito e que ndo exigiam investimento monetéario das pessoas. A
maneira de estimular a adocao foi mostrar que, com estas pequenas mudancas, a recompensa seria
mensuravel, em reais, que poderiam ser utilizados de outra forma. Para o calculo da economia anual foi
considerada a média de 3,51 pessoas por domicilio em Campo Grande, MS (dados do IBGE) e o valor por
m3 de R$ 7,53 (tarifa residencial na faixa de consumo de 16 a 20m3), chegando a um resultado de
aproximadamente R$ 1.500,00 de economia por familia. A linguagem visual escolhida foi a infografia, que
é leve, jovial, e permite transmitir grande quantidade de informacao em espacos pequenos. As pecas
criadas quantificavam o que era possivel comprar com o dinheiro economizado, como smartphones,
ingressos no cinema, livros, e até passar o carnaval em Fortaleza - objetos que sao desejados por jovens,
jd que a peca foi publicada originalmente na rede social Facebook da Agéncia Experimental Mais
Comunicacao, e teve um alcance de 2.281 pessoas.
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